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Les objectifs réglementaires du DOO stationnement. Elleportent également sur la desserte de ces équipements par les
transports collectifs et leur accessibilité aux piétons et aux cyclistes ainsi que sur

hdzi NE RQS @Sy i dzS fest Somposeéyigtdis dauments S { / 2 ¢ |eur qualité environnementale, architecturale et paysagére, notamment au

- Le Rapport de Présentation regard de la performance énergétiget de la gestion des eaux.

- LS tNB2Sd RQIYSylr3ISYSyid Si RSui5SIEet dobutnbint Sahénagbnight! aftiéaal et &émmeréiab localise les secteurs
ALISOAFAS fQFYoAUlA2Y LREAGANAZS Rdz ldNBI&&tbn ﬂ%@heuqﬁé\ldhlﬁl gud fed\ntrdlitdsFubaIFRY/ Gui pewdentincldrd =
- LS 52 OdZYT$N$l)/ RhA 2y SiG RQh oo&ﬁr@ndré\ Ta toubskdtelr notdimednt cedteirtiou €2ntre de quartier, caractéripér un bati
un52 OdzYSy i RQ! YSYIFASYSy(d ! NIAal Yyl deSsJe prés@méant Gn EVersifé deé forictlods @rbaines, dans lesquels se posent des

Le DAAGormalise les objectifs et les principesteQ YSy I 38y Sy é 02 \? R3BScifiapes du point de vue des objectifs mentionnés au deuxiéme alinéa
a Gdriynotamment dans le cadreeda loi du 12 juillet 2010 portant engagement de Tarticle L. 14d46. Il peut prévoir des conditions dimplantation des
national pour I'enviranement (dite loi Grenelle 2), etella loi du 24 mars 2014 €quipenents commerciaux spécifiques aux secteurs ainsi identifiés.

pour l'accés au logement et un urbanisme rénové (dite loi ALUR). L'annulation du document d'aménagement artisanal et commercial est sans

Lecontenudu DOQest précisd.J- NJ f QI WEARMDO {02 R[SM R&: f Q dzND ipciﬂgn%eyslg les autres documents du schéma de cohérence territoriale.

Ainsi, le DACdoit exposer la fagpg R 2 y (i seal@@riidEre, \erh matiére

R @énagement commercial @ 2 A i & QA y & QadidesRrieRatighadut S NI a
PADD

«Le document d'orientation et d'objectifs précise legemtations relatives a
I'équipement commercial et artisanal.

Il définit les localisations préférentielles des commerces en prenant en compte les < o A . .

objectifs de revitalisation des centredles, de maintien d'une offre commerciale ~ Le DAAY dzy R 2 OdzY Sy u LIZ2dzNJ I YA a
diversifiee de proximité peettant de répondre aux besoins courants de la e territoire

population tout en limitant les obligations de déplacement et les émissions de gaz o L L L o

a effet de serre, de cohérence entre la localisation des équipements commerciauxLe DAAG & i £ S R2OdzYSy (G dzRE2 &8 a SRAYY §MABE Y Ky i

et la maitrise des flux de personnes et darchandises, de consommation du SCoT. Il traduit les objectife R @énagement commercial du Projet

économe de I'espace et de préservation de I'environnement, des paysages et deR Q! YSy | 3SYSyid Si RS 5S@St2LIISYSy (i 5dzNI of ¢
l'architecture».

La légitimité du DAAC est alors dédihil NJ f QF Wdi A Of § [ mn m SCoT Montagne Vignoble et Ried
«Le document d'orientation et d'objectifs peut comprendre un deou Document
d'aménagement artisanal et commercial déterminant les conditions Rapport de RQ! YSVYI

dimplantation des équipements commerciaux qui, du fait de leur importance, EReJ{E{=lgle=1ilo]y .
sont susceptibles d'avoir un impact significatif sur 'aménagement du territoire et (justification Artisanal et
le développement durable. . ' I Commercial

(DAAC)

Ces conditions privilégient la consommation économe de I'espace, notamment e
entrée de ville, par la compacité des formes baties, I'utilisation prioritaire des
surfaces commergles vacantes et l'optimisatiordes surfaces dédiées au
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Pour cela, il assure la cohérence des politiques publiques (compatibilité ou prise 1 [ S LINBaSyid R20dzySyid &Ql LIL¥Kt adjiviteS | dzE O

en compte) : artisanales inscrites au registre du commerce.
1 Versle « haut » avec les directives européennes et lois nationsss [ S O2YYSNODS RS 3INRaxz f S a FOGAGAGSEA y2y O
documents de portée nationale, régionale ou départementale, les RS LINRPRdzOGA2Yy I f QA Y Rdza (i NJicBsSauxt eStéepride i A A (G S

OKIFNIiSa RSa LI ND& yl{idNBfa NBIA2YHKHEKE (XET SNAS & sont pads coNcBraés piegNalientatiang deyte
f Verst § ¢ o6la n Y R20dzYSyidda RQdzND I yArddcyBentot £ I ya [ 20l dzE RQ! NblyA&ayY$sS Si

fcagfsafg,ﬁ;r:g‘gi'%sé) Tt po"“q‘t‘eztgema“qt“es (Programmes Locaux de | oo prescriptionsi QA YLI2 Sy G s RFya dzy NI L2 NI RS O3
' placements Urbains, etc.). RQANNDFyAaYS Sid RS LI I yATAOhkedesyiomBsS NI y 3
Dans ce cadre, le Documen@d YSy I 3SYSy (i | NI A slartigulef S8 dzNR RNISdeda | woanisrbel (JLUALY, arte GRniuhale, Plan Local
enquatregrands chapitres : RQI | 6 A (i Haflde ®éplademieBtsMB | Ay a o6t5! 0 9ffSa aQl L

. L . . olitigues publiques des collectivités couvertes par le SCoT.
1. Le diagnostic situation actuelle et enjeux poiiti publiq P

2. Les choix stratégiqealu SCoBY Y| GA8NB RQIl YSy I 38 Y8/ pliescORonsSIRIOAANSY & RQ! YSYF ISYSy G sbWIiAal yI f
3. Lesprescriptionset recommandationdJ2 dzNJ f I YA &S Sy dzdadshsien fRrowe difiBoasSivante:
4. LesmodalitésdS € YA aS Sy dzdzdNB S Rdz adz OA

S Gayisyd Ra ReodavSyd R o R

commercial (DAAC) Texte de la prescription

Selonle/ 2 RS uRIBF iAaYSS S8 511/ aQAyaONR G Lesregommmandations cefrgspangent g @les snterdions ggnetales, des grands
ROhANASY Gl GA2Y Séfinit Re® hrég$ @i At aen $Hitiere principes parfois illustrés de bames pratiques qui ne présentent pas de caractere

RQl YSy I 3J&mdefcial sous forme de prescriptions et de obligatoire, mais qui sont proposées a titre d'illustrations et d'exemples. Elles
recommandationsLISNY SG G Fyd €1 YAaS Sy dze@NBE 908 miss2riof@nte@daXaoisuiviuite: 2 NA Sy G | G A 2

retenus, assurant ainsi les grands équilibres du territoire et les objectifa de

politique publiquelLJ2 datEnagementommercial N° et themede larecommandation

Les prescriptions constituent des orientations juridiguement opposablels Texte de la recommandation

AQAYLRASYGZ RIya d& NI LILIR NI RS O2YLI bveenw
1 AuxR2 OdzySy i a RQdzNb pésmetieydS SAo? Kidniaie,

Vignoble et Ried, Le commerce de détail est def|n| dans Ia circulaire du 16 janvier 1997 portant application
T AwLINRE OSRdINBa RS %2ySa RQ! YSyl asvsyR(P“a éJéNZ‘u gr t2r RO2NASyldrdAz2y Rdz O2YYS
L. N P . £ < | N | f S R
f Ansilj dzQ} dzE | dzi2NRal GA2ya ROSELX 2A0} (fs%fs)@ﬁqg‘rﬁ'ﬁ gﬁﬂea'gfg“@gf 5 BNARE Wil e APRE LS S
RS f QI NIidu Oddé&de commerce. consommateurs pour un usage domestique. Entrent également dans cette catégorie les
commerces de gros qui pratiquent une etivité significative de commerce de détail. Cette
RSTAYAGAZY AyOtdzi y2dFYYSyd I oSyigeneRQzo02504

02YYSNDS RS OSKAOdZ SXORQP®OFaAz2ys | yiAldzd ANBaA
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CHAPITRE 1

LA SIDATIONACTUELLESYNTHESE ENJEUX
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1.1. Introduction

Le commerce constitue un théme particulier du développement et de
f QI YSYI3ASYSyid Rdz G4SNNXG2ANSB

Il est «économiquen = LI NOS [jdzQAf NBLINBaSyi
ROSYLX 2Aa Si OS LI NIAOdz ASNBYSy
et Ried enraison de sa vocatiotouristique avedaquelle ilse combine
bien etquipermetainsiRS NBY T2 NOSNJ S RAGSNHEA -
¢ le potentiel de chalandiseétant largement supérieur a celui
correspondant au volume de ses propres habitgnts

1 1l est xkaménagement et structuration du territoire car il représente un

0Saz2Ay désifondtiddsiassntielles a la qualité de vie et au bien

vivre des habitants. On parle alors de proximité, de maillage du

GSNNAG2ANBI RQSIldAt AONSE RSa Y2RSa
Le SCoT Montme Vignoble et Ried tient compte de cette double nature et
consacrek Ay aA t f QlnWsryidl @hIlacdmeri specfique, le présent
520dzySyd RQ! YSYI3ASYSyd ! NIAalylrt Sa /

1.2. Le poids économique doommerce

Le commerce représente 40% des emplpisvés dont la majeure partie se situe

a Ribeauvillé 5§76 empobis), Kaysersbergignoble (425 emplois) eOrbey (209
emplois), répartis & part quasi égale entre Commerces (au sens strict) et
hébergements restauration.

On observe que la plus grande partie des effectifs se concentre dans les
commerces deroduits alimentaires, boissons et tabac.

9y O2KSNByYyOS | @dnercecoudsineQdppelidcihvant, &
tourisme du territoire génére 11%des emplois privéso | dz aSya RS
essentiellemenR |l ya f QKSoSNEBSYSyd Sid fI NBadl

Avec 434 emplois,ecsont les terrains de camping, caravaning ou autres véhicules
RS t2A&ANR ljdzA 2FFNByd €S L) dza RQSYLIX

p. 10 5h/!a9bt¢
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Répartition du nombre d'emplois privés parmi la filiere
hébergement et restauration

= Terrains de campings, parc pour

136 ‘ R

caravanes ou véhicules de loisirs

20f S
Restauration et services de
restauration mobile
219 434
Hétels et hébergements similaires
{RS 02 \a2¥UAJAINREAS | dz O2YYSNDS Sy (SN
recense 460 établissements dor26% sont des restaurantet 64% des
commerces au sens large.
PNVY SBOA NG AdiG2Y/ 08 G(GSN¥Sa RQSTFFSOGATA RA

puisque les restaurants et les services de restauration mobile englobent le plus

AAAAA

similaires (64 établissements).

LI dza R GGefrdstauraNon.d SY Sy i

Ainsi, la communauté de communes du Pays de Ribeauvillé concentre davantage
RQSilofAaasSySyida tAsSa lFdz O2YYSNDS dcoz0z
communes de la Vallée de Kaysersberg.

ldz FAYFEZ NBYF2NOSS LI NI f QI ideéidwaladdist @A G S
qui en découle,d fonction commerciale estrés importante sur ce territoire

Ribeauvillé est la commurgi accueilld S

i FINEy of gt LINBEAYAGS S fQAY Tt dzSy0S RS / 2¢
dzNJ G A2 Y
2A& LI NX¥YA fI FAEASNBE KSo0SNHSYSyilGkNBadGl dzNJ

I w g ISEol MVYR appgodtvé pahdelibéation Hul cpmité syndicab doars 2019



13 QS dALISYSYyid O2YYSNDALE |

5QdzyS YIYASNBE 3IASYSNI Sz f QI adindatiNdSeiau O 2
dynamisme du territoirg lj dzS f lj dzQA f azAadz Sy ald
consommation courants des habitants.

En zone rurale, il doit également étre en capacité de proposer une alternative
crédible aux équipements commerciaux implantéspéniphérie et au centre des

AN} YyRSEa @QAtfftSaod Lt NBadS | dzaaix RSLISYF
des axes routiers qui le desserveat surtout du nombre et du dynamisme des
commerces présents.

9y LX dza& RS &l T2y 0l oanfercigl@efitbriaMoud weHe  Q
social important en favorisant la convivialité, la proximité et en fidélisant la
population locale pour ses achats hebdomadaires voire quotidiens. Il réduit, de
OS FILAlxX tSa RSLX I OSYSyi@onnéeint2 NAaSa S
[ QFylfeasS ljdzh &adzA G & QI LIJdzA Sen 20t3Nar B S a
Chambre dd 2 YYSNDS S RQL Yy RAlzade MaAnthoddogierd NJ
déterminé 171 2 y S & R @é&3ehtdeR Sur INdrtel-dessous
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SCODEC C s CC!coLmAR
) CENTRE-ALSACE

:7 MUTTERSHOLTZ

p wrnsnes

SELESTAT { RALCENME R

f scrvoezhem

| s wornesmensmacirocsen
Aoz

[ nmoousmmuEEEIHE

BCOTZIEIM

IZNJ NA OK ¢

misenEm
BEMENMEI OBTHEIM

aroutmoe: KAYRERSRERG MITENR

HENTEIM

MEGEIOmBCHv e T RAEI

WETTOLSHER

HUBBLIEN LES ChsaTeayx EOUIHEIN

GOULTZRACH LES BANS(DEGTL NTHOPFENOREMUORSTHATHA
mml“::mc S W ““msuauvvu. HERGHURHE M FRES COLMAR
FHCHRACHAL o MATTSTATT BAINTE CRCIX ENP

WASSERAOURG

MUNWLLER

0 25 5
S " — —

Source : IGN, Service Commerce CCICCA l

Reéalisation : CCIRA, CCICARTO - Novembre 2013

Chaque zone se omose de plusieurs communes et correspasd général au
G§SNNRG2ANB RQdzy Smmnasy Yaidfgdurdziele diR Bays Qle
Ribeauvillé ou un focus spécifique été réalisé.
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Le territoire de Montagne Vignoble et Ried se décompose alors initialementen [+ [ 2y$S RQh&aGKSAY
P K QA

trohd T2ySa RQSGAZRS Y hNDSe>Z wAoSIdz@AffS Si hangd&xvs 85 REdE T 2v8a RS wAoStH dzda
et Ostheimétant par la suite regroupées — T'J '\L k| nogef;»;;mrﬁ \‘\“ 1 "ww 'r~“
\ / i 17N ~ L e
f La zone @bey, qui correspond a la communauté denumunes de la s 23 i Wl - } % ammanm”‘““"‘"‘
Vallée de Kaysersbeeg qui comprend les communes suivantes :  [amse/ S el |
Ammerschwihr, Le Bonhomme, Fréland, Katzenthal, Kaysersberg ;;,-"" A = M OHNENHEM e
Vignoble, Labaroche, Lapou:[roie, etVOrbey. . TR.JLC,\HAIX;.LMH; ™~ . {‘l‘é{*ﬂ’ I S =
1 Les zones de iReauwille SG RQh&GKSAYZ ljdzA Oz | gy \\7' el P
Communauté de Communes du Pays de Ribeauvillé et qui comgmen | ' oy » < (
les communes suivantes Aubure, Bergheim, Hunawihr, Ribeauvillé, R 00 .. s WARCAOLSHE M
Riquewihr, Rodern, Rorschwihr, Saktippolyte, Thannenkirch, B e Tf“m — f" ;' ,ffmm
Zellenberg et Ostheim, Beblenheim, Bennwihr, Guémar, elisern, o g f- iy T
Mittelwihr. ‘.IF,;\,H; 'i’:ﬂLs“‘“‘i Y r*/ "*\J sasem [
‘ JOMERSCHWIHR 7‘—:"# L?u—iSEN SOLTDUHY s
LazoneRQhNB S8 6/ 2YYdzvl dzis RS O2Yvdysa | T R R W il Y

1] FOUERA T
SANTE MARE &Ux MNES

> = ng&:a‘wf'-m . L ARTOLSHE
. St ) nfcuwcu'ﬂ‘“"”w . .
= avaure N '\ Besshem S VY e La zone de Ribeauvillé
/ —y . GUa L £
A { p PT S NN 2
_aa 4 y ( R L NACKENHEM 53
¢ 1/ o . “TAHAE L - ¥ - ~ >
3 LA T ROUERNE T T UNASIHR] / J i - r o
LU T Sy il - | Sy e L { )  RITTERSHOUTZ ;
wELeEERg ELSENHEN Ubpwie Lo wirrswem [
I £ f " A |
S — I IX AL s - - ‘a5
uw_ar-eaul‘-“”'ﬁ'“’ . MARCHOLSHEIM E CROX ALX WahE: s T = :
LAPOUITAGHE ' 5 T f\ .
e nw S | > \ ¢ SELESTAT barpenden |
TN N EENR b, p \ s | . SewoRZhEm
a, ( REDWHT { | | VA Py IS
HOOLHEM \ f / \
by 1 2 JEBSEM ( SNNT HPPOLYTE MUSSIG  BOESENSESENG wrow BN
7\ HOUESEN ¢ J A— | aaTEMEM e THANNENRTH g .7y / ~
AUMERSCHNIA —4 A { pggioir HATES A ~ S RODERN A/ ——
5 /| COUMMR \ g | s PE AUXMNES ] HWIHR o &5 / Y }
N LASARDCHE ~CHATZENTHA ( w‘)M;ﬁu.mrmetu DALIZENHEM p. g ' ) : L osmiocsen
m-m.uc.mmq!wm ""'""“' i > - RENENTIER P oo £/ X : e ~+ 0ol l\ni—u.;*\s"w-“ \
. rhRTacIviie \ =~ RBEAWVRLE BERGHEM [° | 1 | & i y
s HOABOURG P>  nsckeem, | e &WW J IR P Y, soofthem
SONTZEREN & \ - | \ ~ ) Al CHEENE M =
B \ T ; = O e L MACKENEI
o ONMBER~ Y el i ) WDENSDLEN) L~ TAHACUSERIT
{ \ < e ] p |77 [rouswmm AR | ; ) f
G MR0n BUNSEACK f * Fapes \ BESEW ASLAND y et ey ¢ P
ol \ = ) WETTOLSHEM \ \ ‘R o =
— - znmuc »
\ )
J N nw.exn:xm “'”‘F'” O NARCKDESHEM
) KAYSERSBERG ‘M"F " _‘9\_ F
P \ | n
i OOy S [ N b
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o Inventaire commercia(2013)

Les entreprises des secteurs du commerce de détail alimentaire et non
alimentaire, des services aux particuliers et de la restauration se répartissent trés
diffefremment dans les territoires des communautés de communes comme
f QA y RldsliabiEykisuivants

Commerces traditionnels CCVK CCPR Total MVR
Alimentaire 63 82 145
Equipement dda personne 7 21 28
Equipement de la maison 21 32 53
Culture loisirs 5 8 13
Services 29 31 60
Hyper, Supers, Divers 8 8 16
TOTAL 133 182 315

Enmatiere de GMS, la base de données TradeDimenQS(mise a jour mai 2016)
recense 15 magasins pour 12 enseignes @897 m2dont 8.918 n¥ sont
constituésk Q dzy M@D®a B

Communes \ Enseignes Natures Surfaces
RIBEAUVILLE LECLERC Hypermarché 2972
ORBEY INTERMARCHE Supermarché 1286
KIENTZHEIM INTERMARCHE Supermarché 1200
BENNWIHR ALDI Hard Discount Alimentaire 900
RIQUEWIHR KRIEL Lisa 900
KAYSERSBERG CARREFOUR CONTACT Supermarché 760
OSTHEIM PROMODIS Lisa 500
SAINT HYPPOLYTH POINT VERT Lisa 400
SAINT HYPPOLYTH KRIEL Lisa 295
RIBEAUVILLE CARREFOUR EXPRESS Supéette 214
ORBEY PROXI Supéette 200
BEBLENHEIM PROXI Supérette 100
BENNWIHR PROXI Supérette 100
BERGHEIM BIGMAT Négoce matériaux 50
ORBEY GROUPE DIGITAL Electrodomestique 30

2 AL - .
D'abord TradeDimensions, undivision deNielsen FranceS & i { (@dd¢rsdR kB a

recherche marketing dont la mission est de procurer a ses clients la compréhension la plus
compléte des consommateurs et des marchés mondiaux.

5h/}a9b¢ 5Qla9b! D9a9b¢
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Ainsi, outre les commerces de rues, le dispositif commercial se compose de

1 1 hypermarché,

1 3supermarché

1 1 Hard Discount alimentaire

1 A4libres serviceagricoles (LISA)
1 4 supérettes

1 1 négoce de matériaux

1 1 magasin Electrodomestique

La vocation alimentaire et Hyp&uperSuperette représente alors 78% des
surfaces de la GMS.

Le volume globaldes n# présentsest donc relativement faible, rapporté a la
population de Montagne Vignoble et Riedoit 283 m2 / 1000 habitantsoif
compte souvent de 300 a 400 m2 par habitant pour couvrir les besoiass le
@2t dzyS SiG tF RADSNAA eMonRéhe, Vighbhldlek RiEB A f
doiventd Q1 LILINB OA SNJ | dzsitdsBommeddraux Rifids a PrivdmyfdR a
| 2dzaaSy RQFI062NRI fQSyasSvyotS RS fQF33ft2YS)
une moindre mesure

o2y

Par exemple, le Sit&® ussen situé de facon antigiie a la commune de

Bennwihr (donc du territoire du SCoT) compte envir8620 m2 de surface (soit

prés de3 fois la surface totale de la GMS présente sur Montagne Vignoble et

Ried). Ce site rassemble 30 magasinst dmnhypermarché CORA de 14.666 m2,

MT YI3FAaAAYya RQSIdZALISYSyia loiBirScultfrd, 4 LISNE 2 ¥
établissements de restauratiogt 3 dédiés aux services.

Pour mémoire la seule commune de Colmar rassemble 60.000 m2 de commerces
pourla GMS$S celle de Witzerheim 12.500 met Sélesat 53.015 m2,

p. 13


http://www.fr.nielsen.com/

Entrée de la zone deiizerheim (Agglomération de Colmar)

My '{’Jmuﬂmnuﬂmm”[’mm'

Zone commerciale ddariafeld HOUSSBENAgglomération de Colmar)
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Focus sur les 3 bourgs centres de Ribeauvillé, KaysersWangoble et Orbey

Les « bourgs centres »ritgy, Kaysersberd/ignobleet Ribeauvillé bénéficia
Rud appareil commercial assez bien diversifié et assez important en nombre

RQSGlIrofAaasSyYSyida LIdzNI NBGSYANI adzNJ LX | OS tS&a | OKI Ga
quelques achatsomplémentaires

Rue commercante gu Génératle Gaulle» a KaysersbergVignoble

5h/

Rue commercante Grand Rue a Ribeauvillé
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